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Team Slash

슬래시는 새로운 도전을 통해 누군가에게 영감을 줄 수 있는 브랜드 경험을 만듭니다.
브랜드의 본질을 발견하고, 브랜드의 정체성과 가치를 명확히 하는 전문 브랜딩 스튜디오입니다.
브랜드 전략 수립부터 아이덴티티 디자인, 어플리케이션 개발, 마케팅, 홍보까지
브랜드의 시작과 확장을 위한 모든 여정에 함께합니다.



What we do
Brand Strategy 
& Identity Design

Graphic Design
BTL Marketing브랜드의 근본을 정의하고, 시장과 

타겟에 최적화된 포지셔닝을 제안합니다. 
브랜드 미션 수립부터 네이밍, 톤앤매너, 
아이덴티티 시스템 구축까지 
브랜드의 뿌리를 설계합니다.

브랜드 메시지를 시각적으로 명확하게 
전달하는 그래픽 디자인을 제작합니다.
패키지, 인쇄물, 프로모션 키트, 
온·오프라인 콘텐츠 등 다양한 매체에 
걸친 디자인 솔루션을 제공합니다.

슬래시는 브랜드가 소비자와 
직접 연결되는 순간을 설계합니다.
디지털 중심의 인터랙티브 캠페인부터, 
공간 기획과 체험 중심 프로모션까지 —
브랜드 메시지를 오감으로 전달합니다.



Our Works



Branding
Graphic Design
BTL –Digital
BTL –On ground



Branding
Graphic Design
BTL –Digital
BTL –On ground



Process

브랜드 리서치 브랜드 진단 전략 수립 톤앤매너 설정 아이덴티티 디자인 가이드라인 제작

브랜드 전략 수립부터 아이덴티티 디자인응용 , 시스템 구축까지 전 과정을 포함한 브랜딩 패키지입니다 . 



01  Branding  

감탄계
리브랜딩
감탄계는 100% 국내산 참숯으로 구운 숯불 치킨 브랜드입니다. 
오랜 시간 정성껏 구워낸 백탄 참숯과 철저한 품질 관리를 바탕으로 
건강하고 깊은 풍미의 요리를 제공합니다. 
감탄계의 이러한 고집스러움은 마치 장인의 손길과도 닮아 있습니다. 
우리는 감탄계의 브랜드 아이덴티티를 아날로그 감성과 전통적 이미지로 
재해석하여 시각적으로 표현했습니다. 감탄계가 전하는 숯불 치킨의 철학이 
마치 노련한 장인이 들려주는 이야기처럼 자연스럽게 전해지도록 구성했습니다.











02  Branding  

와인대학교
브랜딩
와인대학교는 와인 문화의 지평을 넓히기 위해 탄생한 커뮤니티로 대중적인 와인 문화
를 조성하고 시장을 성장시키기 위해 쉽고 재미있는 와인 경험을 제안합니다.
이름에서 알 수 있듯, 와인대학교는 대학 캠퍼스를 모티브로 하여 설계되었습니다.
커뮤니티 내에서는 입문자부터 고급 경험자까지 구분 없이 정보를 함께 나누고, 
지식을 공유하며 쉽고 재미있게 와인을 즐기는 문화를 만들어가고 있습니다.











03  Branding  

레드텅
브랜딩
레드텅 부티크(Red Tongue Boutique)는 고품격 와인으로 F&B 문화를 선도하는 
부티크 와인 스토어입니다. 최고급 컬트 와인을 비롯하여 레드텅 부티크 고객들에게 
프리미엄 & 프라이빗 서비스를 제공합니다. 고객들이 수준 높은 와인 문화를 경험할 
수 있도록 슬래시가 함께 고객경험 서비스 제안 및 브랜딩하고 있습니다.
부티크를 잘 표현할 수 있는 그래픽을 통하여 레드텅만의 특별함을 더하고 
지역적인 특징을 반영한 공간을 설계합니다.











04  Branding  

아크
리브랜딩
국내 수제 맥주 브랜드 1세대인 아크의 리브랜딩을 진행했습니다. 
장르를 넘나드는 다양한 브랜드와의 협업을 통해 수제 독자적인 행보를 걸어온 
아크를 보다 강력한 아이덴티티를 부여하고 이끌어가는 것에 주안점을 두었습니다.
단순히 맥주 브랜드에 국한하기 보다, 영역을 넘어서는 큰 범위의 라이프스타일 
브랜드로 확장하는 것을 목표로 하였습니다.
새로 생성한 아크의 캐릭터를 수단으로 아크만의 메시지와 브랜드 컨셉을 
구축하는 것부터 시작해 아크를 새롭게 정의한 프로젝트입니다.











05  Branding  

압구정면옥
브랜딩
압구정면옥은 한국의 전통음식과 서양의 와인 페어링 문화를 결합을 통해
평양냉면의 대중화와 새로운 음식 문화를 제시합니다. 평양냉면은 맛이 은은하여 
소수만이 즐기는 음식, 노포에 중장년층들만이 즐기는 음식이란 이미지가 있습니다. 
압구정면옥은 전 연령층이 함께 평양냉면을 즐길 수 있도록 현대적인 분위기와 
품격 있는 공간, 새롭고 창의적인 식문화를 제공함과 동시에 평양냉면 고유의 맛을 
지키고자 하며 ‘맛의 시각화’를 통해 소비자에게 브랜드의 가치를 보여주고자 합니다.









06  Branding  

압구정해장국
브랜딩
압구정 해장국은 “해장에 진심”이라는 슬로건 아래 
정성을 담아 만드는 해장국 브랜드 입니다. 
잔술을 포함하여 각종 술과 함께 곁들일 다양한 안주부터 
이후 해장까지 완벽하게 책임지는 한끼를 제공합니다. 
셰프들과 메뉴를 협업하여 개발하는 것은 물론 직접 내부 인테리어와 
브랜드 운영에 관한 모든 것을 슬래시에서 담당하여 
브랜드 경험을 높이고자 했습니다.









Branding
Graphic Design
BTL –Digital
BTL –On ground



Process

브랜드 스터디 디자인 방향 정의 시안 진행 및 확정 제작 가이드 작성 + 확장 방향성 제안

패키지 , 굿즈 , 에디토리얼 등 브랜드의 감도를 시각화하는 디자인 패키지입니다 . 



07  Design

2025
와인일력
365일 동안 매일 다른 와인과 특별한 일러스트를 소개합니다. 
레드와 화이트 와인부터 스파클링 와인까지, 하루의 분위기에 맞는 와인을 선별해 
담았습니다. 함께 담긴 일러스트는 모두 직접 그려 특별한 날의 의미를 더합니다. 
와인을 좋아하는 분들께 하루하루를 특별하게 만들어줄 작은 즐거움이 될 것입니다.





08  Design

아크
어퍼디퍼
아크비어의 대표 병맥주 라인업 중, 제일 드링커블한 맥주인  Upper Deeper를 
맥주 캔에 담았습니다. 아크의 첫 오리지널 캔맥주인 만큼 시장에서의 존재감을 
나타낼 수 있도록 기획하였습니다. 
Upper Deeper는 풍미를 극대화하기 위해 필터링을 최소화한 맥주이기 때문에 
엎었다 뒤집어 마시면 진정한 매력을 느낄 수 있는데, 그 장점들을 캔 디자인에 
그대로 살렸습니다. 앞 면에는 아크비어의 디자인 가이드를 지켜  BI를 유지하되, 
뒷 면에는 일러스트를 넣어서 Upper Deeper만의 무드를 강렬하게 담았으며
아크의 키컬러를 사용해서 한번 보면 잊혀지지 않는 인상을 가지고 있습니다.







09  Design

아크
치티팝
벚꽃이 피어나는 봄을 맞이하여 출시한 아크비어의 치티팝을 디자인하였습니다. 
화사한 봄날에 즐길 수 있는 새콤달콤한 맥주로 자몽의 새콤함과 
망고의 달달함이 만났습니다. 아크의 캐릭터를 활용하여 
연애를 시작한 커플을 연출해 사랑스러움과 몽글몽글함을 표현하였습니다.







10  Design

씨네쿼넌
시즌 패키지
씨내쿼넌은 매년 4월 1일 새로운 빈티지를 전 세계에 등장시키면서 
와인 애호가들을 열광시키는 와인입니다. 평균 100~500케이스 정도만 생산하는 
스패셜한 컬트와인으로 매년 씨네쿼넌을 구매하는 고객들을 위한 아트포스터와 
선물 패키지를 디자인 하였습니다.
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Process

브랜드 메시지 정의 &
목적 설정

콘텐츠 전략 &
채널 기획

크리에이티브 기획 &
콘텐츠 제작

운영 가이드 &
데이터 리포트 제공

브랜드의 메시지를 디지털 상에서 효과적으로 전달하고 , 사용자와의 인터랙션을 유도하는 커뮤니케이션 솔루션입니다 .
온라인 행사 , 브랜드 캠페인 , 콘텐츠 운영 등 디지털 중심의 브랜드 경험을 설계합니다 .



11  BTL –Digital

와인대학교
메타버스
와인 입문자들이 쉽고 재미있게 와인을 접할 수 있도록 기획한 
온라인 팝업 이벤트입니다. 메타버스 플랫폼인 게더타운을 이용하여 
실제 대학교처럼 입학, 수강신청, 도서관, 운동장 등을 구현하였습니다.  







12  BTL –Digital

와인대학교 
인스타그램
와인대학교는 와인을 처음 접하는 입문자들을 위한 친근한 커뮤니티 브랜드로, 
기초 클래스 ‘살루떼’를 비롯해 오프라인 테이스팅 행사와 오픈카톡방을 통한 
소통 공간을 운영하고 있습니다. 와인을 잘 모르는 사람도 쉽게 공감할 수 있도록 
용어 설명, 매너 소개 등 기초 중심 콘텐츠부터 와인을 즐길 수 있는 매장과 
와인 소식을 전달하고 있습니다.



와대 콜프지도(릴스)
서울에 콜키지 프리가 되는 레스토랑을 
모은 지도 공유 콘텐츠
 댓글 2.6천 / 팔로우 800 / 조회수 115,825

살루떼 후기(릴스)
와대에서 운영하는 교육프로그램을 
소개하는 콘텐츠
도달 76,956  / 조회수 76,956

마트와인 소비뇽 블랑(콘텐츠)
가격대별 마트 와인을 추천하는 콘텐츠 

저장 4.2천 / 팔로우 446 / 조회수 155,030



13  BTL –Digital

레드텅 
인스타그램
레드텅은 고품격 와인으로 F&B 문화를 선도하는 부티크 와인 스토어입니다. 
SNS 콘텐츠를 통해서 다양한 와인 정보와 프로모션 정보를 제공하고 있습니다.



와이너리 북
와이너리와 와인에 대한 특징을 소개하며 
월간 프로모션을 홍보하는 콘텐츠

테이스팅 데이
매주 금요일 레드텅만의 무료 테이스팅 
품목과 할인 소식을 안내하는 콘텐츠

와인가이드 
와인과 관련한 지식을 쌓을 수 있는 
정보성 콘텐츠



BTL –On ground

Branding
Graphic Design
BTL –Digital



Process

브랜드 분석
& 체험 목표 설정 공간 및 체험 컨셉 기획 디자인 및 콘텐츠 제작 현장 실행 및 운영

브랜드의 메시지를 공간과 접목시키는 체험 중심 솔루션입니다 .
오프라인 프로모션 , 브랜드 공간 기획 , 팝업스토어 등 직접 경험을 통해 브랜드와 연결되는 순간을 설계합니다 .



14  BTL – On ground

드라피에
팝업 스토어 
샴페인을 대표하는 프리미엄 브랜드 드라피에의 팝업 프로모션 행사입니다. 
“럭키 하우스 럭키 디 데이”라는 컨셉으로 드라피에 샴페인의 
다양한 경험을 체험할 수 있도록 설계하여 진행하였습니다.









15  BTL – On ground

아크 캔맥주 
출시 행사
앜 소리나는 수제 맥주 브랜드 아크와 버거보이가 콜라보한 행사입니다. 
아크의 캔맥주 출시를 알리기 위한 프로모션 행사로 딱지치기, 비어퐁게임등 
고객들이 참여할 수 있는 재밌는 활동들과 함께 버거와 맥주의 페어링을 
경험할 수 있게 진행하였습니다.









16  BTL – On ground

몰리두커 
홍보 행사
쉐이킹 와인으로 알려진 호주의 컬트와인 몰리두커 와인을 홍보하기 위한 행사로 
성수동 롸카두들에서 진행되었습니다. 롸카두들의 버거와 몰리두커 와인 페어링을 
소개하며 액티비티한 프로그램을 진행하였습니다.







17  BTL – On ground

듀체스 
캐슬파티
벨기에 맥주 브랜드 듀체스의 팝업 프로모션 행사입니다. 
대학로에 위치한 “수도원”에서 듀체스를 알리고 다양한 음식 페어링은 물론 
벨기에 대사님도 참석하여 듀체스를 적극적으로 홍보한 행사입니다.









18  BTL – On ground

텍스트북 
브랜드 데이
테스트북의 와인메이커인 조나단 페이의 방한 행사로 
“텍스트북을 공부해보자”라는 컨셉을 바탕으로 진행한 행사입니다. 
와인메이커가 해주는 자세한 설명은 물론 부처스컷에서 진행한 디너 행사까지 
텍스트북의 다양한 종류의 와인을 경험할 수 있게 진행하였습니다.







Ɛ

Ế

Ɛ

Copyright 2025. SlashCorp. all rights reserved.

Contact Us

165, Dosan-daero, Gangnam-gu, Seoul, 
Republic of Korea
info@slashcorp.kr
02-511-3707 


